
合同文本

复合气瓶试装协议

代理版模板 � 试装阶段使用，不构成经销授权 � 由授权代理商与客户签署

甲方（供方） 乙方（需方）

单位名称：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
统一社会信用代码：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
地址：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
授权代表：＿＿＿＿＿ 电话：＿＿＿＿＿＿

单位名称：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
统一社会信用代码：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
地址：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
授权代表：＿＿＿＿＿ 电话：＿＿＿＿＿＿

甲乙双方就液化石油气复合气瓶试装事宜，经协商一致，订立本协议。

说明：甲方为经授权的 ACECCSE

纤维瓶代理商。本协议项下产品的生产商为艾赛斯（杭州）复合材料有限公司，执行标准 GB/T 46086-2025。

第一条 试装产品与数量

1.1 产品名称：液化石油气高密度聚乙烯内胆玻璃纤维全缠绕气瓶（简称复合气瓶、纤维瓶）。

1.2 试装型号与数量：

型号 规格 充装量 数量（只） 单价（元/只，含税） 金额（元）

FYSP 27.4/11.5 12KG 11.5 kg ＿＿＿ ＿＿＿＿ ＿＿＿＿＿

FYSP 35.5/15.0 15KG 15.0 kg ＿＿＿ ＿＿＿＿ ＿＿＿＿＿

FYSP 47.8/20.0 20KG 20.0 kg ＿＿＿ ＿＿＿＿ ＿＿＿＿＿

合计 — — ＿＿＿ — ＿＿＿＿＿

1.3 单价以双方书面确认的报价单为准，报价单作为本协议附件；本协议与报价单不一致的，以报价单为准。

第二条 试装目的与期限

2.1 试装期限为 1 个月，自货物到站验收之日起算。

2.2 试装观察指标（双方共同记录）：

� 断气投诉次数：试装期内用户反映「气用完了、没气了」的次数

� 单趟装载量：同等车辆、同等路线下，单趟可配送的只数变化

� 用户反馈：轻便性、液位可见性、换瓶便利性、外观接受度

� 瓶体外观：瓶身、保护套、标识在正常使用与搬运后的完好情况

2.3 试装期满，双方共同复盘上述指标并形成书面记录，作为是否签署年度供货或经销协议的依据。未形成书面记录

的，视为试装未完成。

第三条 价格与付款

3.1 单价及总金额以附件报价单为准。

3.2 付款方式（勾选其一）：□ 款到发货；□ 30% 定金，余款到货验收后 7 日内付清；□ 其他：＿＿＿＿＿＿。

3.3 本协议项下全部款项均为货物价款，不属于代理费、加盟费、保证金或预付款性质。

第四条 交付与风险

4.1 交货地点：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿。

4.2 运费承担：□ 甲方承担 □ 乙方承担 □ 各自承担一半。

4.3 交付期：订单确认并收款后 ＿＿ 个工作日内到货。



4.4 货物毁损、灭失的风险自乙方验收签字时起转移至乙方。乙方应当在收货时当场清点数量、核对瓶号与产品合格

证，有异议的应当场提出并在送货单上注明。

第五条 试装期退回

5.1 试装期内，未充装、未使用且包装完好的产品，可按原价的 80% 退回，退货运费由乙方承担。

5.2 已充装或已投入使用的产品，不予退回。

5.3 退回产品经甲方检验确认完好后，甲方在 15 个工作日内退还相应款项。

第六条 质量与售后

6.1 非人为质量问题（含运输破损）实行 1:1 换新，往返运费由甲方承担。

6.2 瓶体出现异常（鼓包、渗漏、保护套破损影响使用）的，甲方应在 48

小时内响应并提出处理方案；需送检或召回的，由甲方组织，费用由责任方承担。

6.3 质保范围以生产商产品使用说明书及 GB/T 46086-2025 的规定为准。下列情形不属于质量问题：超量充装、违规

加热、机械破坏、擅自改装瓶阀、超出设计使用年限继续使用。

第七条 检查保养与安全使用要求

7.1 乙方应按照 GB/T 46086-2025 附录 A 的要求，每 2 年至少对气瓶检查保养 1

次，并形成电子记录，记录内容包括：瓶号、瓶阀编号、检查项目及结果、保养更换项目、日期、人员。

7.2 检查保养未发现异常的，可不进行定期检验；发现异常的，应当按 TSG 23-2021

的规定送检。纤维缠绕气瓶的定期检验周期为 3 年。本协议不构成对「免检」的任何承诺。

7.3 乙方及终端用户应遵守下列使用要求：

� 不得用任何热源加热瓶体（热水烫、火烤、电热毯等）

� 不得用尽瓶内气体，应留 0.5%—1.0% 余气

� 不得超量充装，充装作业应执行现行充装规程与充装系数

� 不得自行倒装、自行处理残液、自行拆解瓶阀或改装瓶体

� 气瓶应在检验合格期内使用，超过设计使用年限的应停止使用并按规定处理

7.4 气瓶的使用登记由产权单位（乙方或乙方指定的充装单位）向属地市场监管部门办理，甲方提供制造端资质资料

与申报支持，不代办登记、不承担使用单位的安全主体责任。

第八条 宣传与表述限制

8.1 乙方对外宣传不得超出国家标准与产品说明书的范围。禁止使用下列表述：

� 「免检」「不用检」「终身免检」「永久免检」

� 「绝对安全」「永不爆炸」「百分之百安全」「火烧不炸」

� 「政府指定」「国家推荐」「独家总代理」「行业协会认证」等无依据表述

� 「可使用十五年」「永不报废」等超出设计使用年限的表述

8.2 乙方使用甲方提供的宣传物料时，不得自行增删上述表述；自行制作宣传材料的，应事先经甲方书面确认。因乙

方违反本条导致的行政处罚、消费者索赔或第三方损失，由乙方自行承担。

第九条 资料使用与知识产权

9.1 甲方向乙方提供的产品技术资料、检测报告、资质证书复印件，仅限用于本协议项下的试装、使用登记与招标准

入，不得用于仿制、转授权或提供给第三方用于竞争性目的。

9.2 乙方不得拆解瓶体、不得切开纤维层取样、不得自行更换非原厂瓶阀。

第十条 协议效力

10.1 本协议仅就试装事项作出约定，不构成区域代理、经销、独家授权或最低采购量承诺。



10.2 试装期满，双方另行签署年度供货或经销协议；未签署的，本协议自动终止，双方互不承担违约责任。

10.3 本协议一式两份，双方各执一份，自双方签字（盖章）之日起生效，传真件与扫描件具有同等效力。

10.4 未尽事宜由双方另行协商，以书面补充协议为准。因本协议发生的争议，双方协商解决；协商不成的，提交甲

方所在地人民法院管辖。

甲方（盖章） 乙方（盖章）

授权代表（签字）：＿＿＿＿＿＿ 日期：＿＿＿＿ 年 __ 月 __
日

授权代表（签字）：＿＿＿＿＿＿ 日期：＿＿＿＿ 年 __ 月 __
日

附件：① 报价单 ② 产品技术参数表 ③ 资质文件清单（制造许可、型式试验、合格证与监检证明样张）。

附 签署前自查清单（代理内部使用，不随协议交付客户）

检查项 要点 □

主体信息 甲乙双方名称、统一社会信用代码与营业执照一致；签字人为法定代表人或持授权书的代表 □

型号规格 型号（FYSP）与规格（KG）对应正确，不与客户现有钢瓶规格混写 □

价格 单价与报价单一致，不低于 5 省统一市场参考价；有阶梯价的，书面附件一并签署 □

试装数量 首次试装建议 20 只，最多不超过客户一个月的实际流转量 □

退回条款 已向客户说明「未拆封可按 80% 退回、已充装不退」，并留沟通记录 □

检验口径 已按「每 2 年检查保养、无异常可不做定期检验」口径说明，未使用「免检」字样 □

登记责任 已说明使用登记由产权单位办理，甲方只提供资料支持，不代办 □

广告红线 已告知第八条禁止表述，提供的物料为工具包内版本 □

附件齐全 报价单、技术参数表、资质文件清单三份附件随协议一并交付并签收 □

留档 协议正本、报价单、送货单、验收记录、沟通记录归档保存不少于 5 年 □

十项全部打勾再签。任何一项空着，都不要签——签下去的不是试装，是后面的纠纷。

附二 常见错误：这五种签法会出事

▎ ① 用艾楠的名义签

甲方必须是你自己的公司。以「艾楠投资（深圳）有限公司」名义对外签约，属于无权代理，协议对艾楠不发生效

力，责任全部由你承担，且构成协议项下的违规。

▎ ② 在协议里写「免检」或「终身不用检」

这是最常见的错误，也是后果最重的。写了这句话，一旦客户被监管责令整改，你既是违约方也是虚假宣传方。统

一用第七条的表述。

▎ ③ 承诺「卖不动全退」

第五条写的是「未充装、未使用且包装完好的按 80%

退回」。如果你口头或书面承诺「全退」「原价退」，超出部分是个人承诺，公司不予背书。

▎ ④ 试装数量一次给太多

试装的目的是拿数据、建样板，不是压货。首次 20 只足够跑出四项指标；给到 100

只以上，客户还没建立流转习惯，退回来的概率和扯皮的概率都大幅上升。

▎ ⑤ 只签协议不签收附件

报价单、技术参数表、资质清单三份附件必须随协议交付并由客户签收。纠纷时，附件是唯一能证明「当时说的是

什么价、什么配置」的证据。


